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Algorytmy Google zmieniają reguły lokalnego
pozycjonowania — oto co musisz wiedzieć
Zespół Boostwave · Czas czytania: ok. 4 min

Każda duża aktualizacja Google przesuwa karty w lokalnych wynikach wyszukiwania.

Firmy, które rozumiały reguły rok temu, dziś mogą tracić klientów bez wyraźnego

powodu. Ten artykuł pokazuje, które zmiany algorytmu miały największe znaczenie dla

lokalnego SEO i jak przekładają się na decyzje strategiczne.

Trzy przekonania o lokalnych wynikach Google, które warto
zrewidować

Właściciele firm często opierają swoje decyzje o widoczności w Google na przekonaniach
sprzed kilku lat. Część z nich ma solidne podstawy — ale praktyka po kolejnych aktualizacjach

wygląda inaczej, niż sugeruje popularna narracja.

Przekonanie: wystarczy mieć profil w

Google Maps

W tym jest ziarno prawdy — Google Business
Profile to fundament lokalnej widoczności i
bez niego nie ma wejścia do lokalnego
pakietu. Rozjeżdża się z praktyką w jednym
miejscu: sam profil bez aktywności, aktualnych
zdjęć i odpowiedzi na opinie traci znaczenie
po aktualizacjach Vicinity (2021) i kolejnych
korektach, które wzmocniły sygnały
zaangażowania. Profil istnieje, ale nie pracuje.

Przekonanie: lokalne pozycjonowanie

zależy głównie od odległości

Bliskość fizyczna rzeczywiście wpływa na
wyniki — to jeden z trzech filarów rankingu
lokalnego. Problem w tym, że po aktualizacji
Vicinity Google wyraźnie przesunął balans w
stronę trafności i popularności. Firma dwa
kilometry dalej, ale z lepiej
zoptymalizowanym profilem i wyższą liczbą
recenzji, regularnie wyprzedza lokalnego
gracza tuż za rogiem.

Przekonanie: recenzje są nice-to-have,

nie muszą

Recenzje zawsze miały znaczenie, ale
powszechnie traktowano je jako uzupełnienie.
Po aktualizacjach z lat 2022–2023 sygnały
zaufania — liczba recenzji, ich świeżość,
odpowiedzi właściciela — stały się jednym z

Przekonanie: strona internetowa nie

ma wpływu na wyniki w Mapach

To częsty błąd. Strona i profil Google to w
oczach algorytmu połączone byty. Jakość
treści na stronie, jej trafność dla lokalnych
zapytań i sygnały E-E-A-T (doświadczenie,
ekspertyza, autorytet, zaufanie) przekładają



silniejszych czynników w lokalnym pakiecie.
Firma bez aktywnego zbierania opinii traci nie
tylko zaufanie użytkowników, lecz dosłownie
pozycje w wyszukiwaniach.

się na ranking profilu. Aktualizacje Helpful
Content i sierpniowy core z 2023 roku
pokazały, że strony z cienką treścią ciągną w
dół cały ekosystem lokalnej widoczności
firmy.

Jeden błąd powtarzający się po każdej aktualizacji Firmy reagują na zmiany algorytmu
dopiero po spadku widoczności — czyli kilka tygodni lub miesięcy za późno. Aktualizacje
core są zapowiadane przez Google z wyprzedzeniem. Obserwuj oficjalny kanał Google
Search Central i traktuj każdą zapowiedź jako sygnał do przeglądu profilu i strony, zanim

wyniki się pogorszą.

Najważniejsze aktualizacje i ich skutki dla firm lokalnych

Poniższa tabela zbiera zmiany, które miały bezpośredni wpływ na lokalne wyszukiwania. Pomija
techniczne szczegóły algorytmów — skupia się na tym, co konkretnie się zmieniło w wynikach i

co https://poradnik-pingowanie-seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-
konkurowac-w-nasyconym-lokalnym-rynku powinieneś z tym zrobić.

Aktualizacja / okres Co zmieniło się w lokalnym SEO Działanie dla Twojej firmy Vicinity (grudzień 2021)

Odległość straciła dominację; trafność i popularność profilu ważniejsze Uzupełnij kategorie, atrybuty i

opis w GBP Helpful Content (2022–2023) Strony z cienką treścią tracą widoczność, co uderza w

powiązane profile Twórz treści odpowiadające na realne pytania klientów Core Updates 2023 (marzec,

sierpień) Silniejszy nacisk na E-E-A-T; lokalne strony usługowe pod lupą Dodaj dane o doświadczeniu
firmy, certyfikaty, case studies Spam Updates 2023–2024 Agresywniejsze usuwanie fałszywych profili i

recenzji Zbieraj opinie uczciwie; zgłaszaj podejrzane profile konkurencji Korekty GBP (ciągłe) Większa

waga świeżości wpisów, zdjęć i aktywności Q&A Publikuj aktualizacje co 1–2 tygodnie; odpowiadaj na

pytania

Z praktyki (dane uproszczone)

Firma usługowa z Warszawy — branża remontowa, obsługująca dzielnice Mokotów i
Ursynów. Po aktualizacji Vicinity straciła widoczność dla zapytań ogólnych, bo profil miał
minimalny opis i jedną kategorię. Po uzupełnieniu profilu o pięć kategorii dodatkowych,

40 zdjęć realizacji i regularne wpisy aktualizacyjne, widoczność w lokalnym pakiecie
wzrosła w ciągu trzech miesięcy. Trudno rozdzielić wpływ poszczególnych działań — efekt
był łączny. Wnioski z tego przypadku są orientacyjne, nie gwarantują identycznych
wyników w innej branży czy lokalizacji.
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Najczęstsze pytania

1. Czy każda aktualizacja core wpływa na lokalne wyniki wyszukiwania?
Nie każda w tym samym stopniu. Aktualizacje core dotyczą głównie organicznych wyników

wyszukiwania, ale pośrednio wpływają na lokalne pozycjonowanie przez ocenę jakości strony
powiązanej z profilem. Aktualizacje takie jak Vicinity czy Spam Update uderzają bezpośrednio w
lokalny pakiet i Mapy Google.

2. Jak szybko widać efekty po wprowadzeniu zmian w profilu Google Business?
W praktyce zmiany w profilu indeksują się w ciągu kilku dni, ale przesunięcia pozycji widać zwykle po
4–8 tygodniach. Jeśli zmiany nałożyły się na aktualizację algorytmu, rozdzielenie efektów jest trudne.

Obserwuj widoczność w Google Search Console i statystyki w GBP, nie tylko pozycje.

3. Czy warto śledzić aktualizacje Google, skoro zmian jest tak dużo?
Nie musisz śledzić każdej drobnej korekty. Skup się na zapowiedziach core update i aktualizacjach
bezpośrednio dotyczących lokalnych wyników — to kilka zdarzeń rocznie. Boostwave monitoruje
zmiany algorytmiczne i przekłada je na konkretne działania dla obsługiwanych firm, zamiast zostawiać

właściciela z komunikatem od Google do samodzielnej interpretacji.

Chcesz wiedzieć, czy ostatnie aktualizacje Google dotknęły Twoją firmę?

Sprawdzimy profil i stronę pod kątem zmian algorytmicznych i wskażemy, co wymaga korekty.:

Zamów przegląd

Transparentność treści (AI): Artykuł został wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
następnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespół Boostwave. Informację publikujemy
zgodnie z zasadą przejrzystości wynikającą z art. 50 rozporządzenia UE 2024/1689 (AI Act). ·
https://boostwave.pl
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