
Как правильно пройти регистрацию продукции
для импорта: практическое руководство
Когда я только начинал работать с поставками товаров из-за рубежа, самым
запутанным этапом казалась именно регистрация продукции для импорта. На первый
взгляд — куча бумаг, непонятные требования и риск, что весь груз застрянет на
таможне. Но на самом деле, если разобраться в логике процедуры, она становится
вполне предсказуемой. Главное — понять, зачем она нужна, и какие шаги
действительно обязательны, а где можно сэкономить время.

Почему регистрация продукции для импорта — не просто
формальность
Многие предприниматели воспринимают эту процедуру как бюрократическое
препятствие. На деле же она защищает и потребителя, и самого импортёра. Когда вы
ввозите товар, который подлежит обязательному подтверждению соответствия, без
свидетельства о государственной регистрации (СГР) вы рискуете не только штрафами,
но и репутацией. Продукция без регистрации может быть задержана на границе, а если
она уже попала на полку — её изымут из оборота. Я видел случаи, когда компании
теряли целые партии из-за того, что не учли особенности регистрации для конкретного
вида товара.

Регистрация продукции для импорта даёт вам легальный доступ на рынок. Она
подтверждает, что товар прошёл санитарно-эпидемиологическую экспертизу, не
содержит опасных веществ и соответствует техническим регламентам Таможенного
союза. Для покупателя это знак качества, для вас — страховка от претензий
контролирующих органов.

Какие товары требуют обязательной регистрации
Не весь импорт нуждается в СГР. Список регулируется едиными санитарными
требованиями ЕАЭС. В первую очередь это:

продукция для детей (игрушки, одежда, посуда, средства гигиены);

парфюмерно-косметическая продукция (особенно с заявленными лечебными
свойствами);

товары бытовой химии и чистящие средства;

упаковка, контактирующая с пищевыми продуктами;
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изделия из полимерных материалов, предназначенные для контакта с кожей
или пищей.

Если ваш товар попадает хотя бы в одну из этих категорий, готовьте пакет документов
для регистрации. Обратите внимание: даже если у поставщика есть сертификат
качества, выданный в стране происхождения, он не заменяет СГР. Российские и
евразийские требования могут отличаться.

С чего начать: алгоритм действий
Первое, что я советую сделать — определить, кто будет заявителем. По закону,
заявителем может быть только юридическое лицо или индивидуальный
предприниматель, зарегистрированный на территории ЕАЭС. Иностранный
производитель сам подать заявку не может. Поэтому вам нужно либо оформить
доверенность на уполномоченное лицо, либо нанять компанию-посредника, которая
имеет аккредитацию.

Далее собирается пакет документов. Основные позиции:

заявление о регистрации (установленная форма);

копии учредительных документов заявителя;

техническое описание продукции (состав, свойства, инструкция по
применению);

протоколы испытаний аккредитованной лаборатории (если они требуются);

документ, подтверждающий происхождение товара (инвойс, контракт).

Самый длительный этап — проведение экспертизы. Обычно она занимает от 30 до 90
рабочих дней, в зависимости от сложности продукции и загрузки экспертного
учреждения. Я рекомендую закладывать на весь процесс минимум три-четыре месяца,
особенно если вы импортируете товар впервые и не знаете всех нюансов.

Типичные ошибки и как их избежать
За годы работы я насмотрелся на повторяющиеся проблемы. Самая распространённая
— подача документов с неполными сведениями о составе. Если в декларации указано,
что продукт содержит только натуральные компоненты, а лаборатория находит
синтетические добавки, вас ждёт отказ. Второй по частоте промах — неправильный
выбор кода ТН ВЭД. От него зависит, какие именно регламенты применяются.
Ошиблись в коде — получили запрос на дополнительные испытания, а то и полный
пересмотр экспертизы.



Ещё один момент: не пытайтесь сэкономить на услугах аккредитованной лаборатории.
Иногда предприниматели приносят протоколы от поставщика, сделанные в стране-
экспортёре, и ожидают, что их примут. Чаще всего такие протоколы не соответствуют
методикам, принятым в ЕАЭС. Придётся переделывать, а это потеря времени и денег.

Срок действия свидетельства и его продление
СГР выдаётся на определённый срок — обычно от одного года до пяти лет, в
зависимости от категории продукции. После истечения срока нужно проходить
процедуру заново. Планируйте продление заранее, за три-четыре месяца до окончания,
чтобы не было перерыва в поставках. Если вы ввозите одну и ту же позицию регулярно,
имеет смысл сразу запросить свидетельство на максимальный срок — это сэкономит
ресурсы в долгой перспективе.

Обратите внимание: если производитель изменил рецептуру или технологию
производства, это считается новым продуктом, и старый СГР перестаёт действовать. В
таком случае регистрацию нужно проходить с нуля. Поэтому всегда интересуйтесь у
поставщика, планируются ли изменения.

Когда стоит обращаться к профессионалам
Многие компании пытаются вести регистрацию самостоятельно, особенно если у них
есть юрист в штате. Но практика показывает, что специализированные центры по
сертификации часто быстрее и надёжнее. У них есть наработанные контакты с
лабораториями, они знают, какие формулировки в заявлении пройдут без замечаний, и
могут ускорить экспертизу. Если ваш бизнес только начинает импортную деятельность,
я бы рекомендовал хотя бы первую регистрацию доверить профессионалам, а потом,
когда процесс станет понятным, попробовать сделать следующий раз своими силами.

Главный совет новичкам
Не откладывайте регистрацию на последний момент. Я не раз видел, как компании
заказывали товар, оплачивали его, а потом выясняли, что на оформление СГР уходит
полгода. В итоге партия пылилась на складе временного хранения, а клиенты ждали.
Лучше начинать процедуру до подписания контракта с поставщиком — тогда вы будете
точно знать, сможете ли легально ввезти продукт, и какие условия включить в договор.

Помните: регистрация продукции для импорта — это не стена, а фильтр. Она отсеивает
недобросовестных поставщиков и защищает рынок от опасных товаров. Если подойти
к ней системно, она станет вашим конкурентным преимуществом. Покупатели



доверяют продукции, у которой есть все документы, а контролирующие органы не будут
к вам придираться. Инвестиции в правильное оформление окупаются сторицей.


