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U savremenom digitalnom okruzenju, ,brend prisustvo na relevantnim portalima” postaje klju¢ni deo strategije za
izgradnju brend autoriteta i jacanje ukupne vidljivosti kompanije. Ipak, ovaj pojam ne treba mesati sa
tradicionalnim SEO indikatorima poput Google rangiranja. Kako se danas brzo menja nacin konzumiranja
informacija, vazno je razumeti Sta tacno znadi prisustvo na web medijima, koje alate koristiti za merenje i kako

pravno definisati ocekivanja u ugovoru sa agencijama ili partnerima.

Razumevanje termina: Sta znaci ,,brend prisustvo na relevantnim
portalima“?
,Brend prisustvo” podrazumeva vidljivost i prepoznatljivost vaseg brenda na digitalnim platformama koje su

relevantne za vasu industriju ili ciljnu publiku. To nisu samo linkovi ili SEO pozicije na Google-u, vec i citati u

industriji, prisustvo u online medijima (prisustvo u medijima), uklju¢enost u Al sistemima za pretrazivanje, kao i

uticaj na autoritet kroz reputacione signale.

* Relevantni portali: To su specijalizovani portali, industrijski blogovi, poslovni mediji i platforme koje koriste
vasi potencijalni kupci ili partneri.

* Brend autoritet: Mera koliko je vas brend pouzdan, relevantan i poznat u datoj nisi ili industriji.

¢ Citati u industriji: Pominjanje vaseg brenda ili strucnjaka iz vaseg tima kao izvora u relevantnim ¢lancima,

studijama ili industrijskim analizama.

Kompanije poput The Burnward, Four Dots i FAll.ai danas napredno koriste ove principe kako bi pravili strategiju

vidljivosti, posebno u kontekstu novih Al sistema za pretrazivanje.

Zasto Al vidljivost nije isto sto i Google rangiranje?

Cesto se prilikom optimizacije digitalnog prisustva misli da je dovoljna visoka pozicija na Google Search-u.

Medutim, savremeni Al pretrazivaci kao sto su ChatGPT, Google Gemini, Perplexity i Claude funkcionisu na



principu agregacije, sinteze i interpretacije informacija koje se ne oslanjaju iskljucivo na tradicionalne SEO faktore.
To znadi da brend koji ima dobar autoritet i koji je Cesto citiran na relevantnim portalima (prisustvo u medijima) ima
vece Sanse da se pojavi kao pouzdan izvor u Al odgovorima, ¢ak i ako nije na prvoj stranici Google rezultata.

GEO vs AEO: Tehnicki jaz u pretrazivanju

Vazno je razumeti tehnicku diferencijaciju izmedu:

* GEO (General Engine Optimization): Klasi¢ni pristup koji cilja na rangiranje u Google pretragama i drugim
web pretrazivacima.
* AEO (Al Engine Optimization): Fokus na optimizaciju sadrzaja za Al pretrazivace i agregatne modele — to je

potpuno drugadiji tehnicki sloj koji se sve vise razvija.

Ovaj jaz zahteva da brendovi redefiniSu svoje digitalne strategije i ne oslanjaju se iskljucivo na SEO alate ve¢ uzmu

u obzir i vidljivost u Al sistemima, Sto ukljucuje prisustvo u medijima i citiranje u industriji kao klju¢ne signale.

Kako se meri brend prisustvo na relevantnim portalima?

Merenje prisustva nije trivijalno i ne moze se svesti samo na broj linkova ili Google pozicija. Potrebno je koristiti

sloZeniji set metrika koje daju jasniju sliku kvaliteta i autoriteta brenda. Evo najvaznijih faktora:

1. Kvantitativni pokazatelji
* Broj objava i citata: Koliko puta se brend ili vezani sadrzaji pominju na relevantnim portalima; analiza
ukljuCuje ne samo linkove vec i tekstualne reference.

* Doseg portala: Merenje relevantnosti izvora preko njihovog saobracaja, socijalnog uticaja i angazmana

publike.

¢ Vidljivost u Al pretrazivacima: Pracenje kako brend i njegove klju¢ne poruke izlaze u odgovorima Al sistema

kao sto su ChatGPT ili Gemini, Sto se moze pratiti kroz specijalizovane analiticke alate ili manualnu proveru.

2. Kvalitativni faktori

* Autoritet medija: Kredibilitet portala na kome se pise o vasem brendu — renomirani strucni resursi doprinose

vecem brend autoritetu nego manje poznate platforme.

* Konverzacijski ton i kontekst: Da li su citati i objave pozitivni, relevantni i uskladeni sa porukom brenda.



* Industrijski uticaj: Da li je brend pozvan kao strucnjak ili autoritet u relevantnim diskusijama ili publikacijama

(primeri dobre prakse vidimo kod agencija poput The Burnward i Four Dots).

3. Tehnicka integracija i analiza
Zahteva koris¢enje specijalizovanih SEO i Al alata za pracenje:

Alat Funkcija Upotreba na primeru Google Search Console Pracenje organskog saobracaja i pozicija u Google-u
Osnova za GEO optimizaciju FAIl.ai Analiza Al vidljivosti i prepoznavanja brenda u Al odgovorima Pokazatelj AEO
performansi Perplexity Analytics Pracenje spominjanja i kontekstualnog prisustva u Al odgovorima Uvid u
percepciju brenda u Al dialogu Four Dots Platforma Integrisana analiza SEO i prisustva u medijima Centralizovani

dashboard za medijsko i digitalno pracenje

Zasto su ugovori i jasna definicija deliverables kljucno?

Moj licni savet nakon 14 godina u search marketingu i radu sa agencijama kao $to su The Burnward i Four Dots je

— nikada ne potpisujte ugovor bez jasne metrike uspeha.
Cesto vidim sledec¢e zamke koje morate izbegavati:
1. ,Garantujeme Top 5 mesto u Google-u preko noéi” - ok, kako merite to? Koji kljucni pojmovi i za koje

pretrage?

2. Obecanja o broju ,,objava na relevantnim portalima” bez kvalitativne analize - treba da znate koji su

to portali, njihov autoritet i stvarni uticaj na brend autoritet.
3. Nedefinisani parametri za vidljivost u Al pretrazivacima - jer, kao $to smo objasnili, Al vidljivost nije isto
Sto i klasi¢ni SEO.

U praksi, ugovori treba da sadrze minimalno ove stavke:

* Specifikaciju portala i izvora gde ¢e biti prisustvo.
* Mere za pradenje autoriteta i citata u industriji.
e Kvalitativni zahtevi za kontekst i tonski ugodaj.

¢ Alate i frekvenciju izveStavanja — na primer, FAll.ai ili Four Dots sistem za redovne analize.

Brend signali i autoritet vazniji su od sirovih backlinkova

Sta to znadi u praksi? Tradicionalni SEO cesto je bio fokusiran na broj i kvalitet backlinkova. Medutim, novim

algoritmima i Al sistemima za pretrazivanje vas brend dobija dodatne slojeve verodostojnosti kroz:

¢ Citate bez direktnog linka — u tekstu koji se koristi kao izvor za odgovore Al, npr. u ChatGPT-u i Gemini

sistemima.

* Implicitne reference koje povecavaju ,brand signals” — kao $to su pomeni u industrijskim istrazivanjima ili

ekspertiznim forumima.

* Konsistentnu reputaciju kroz transparentno prisustvo na visestrukim kanalima i medijima.

Kompanije koje prepoznaju ovu promenu — poput The Burnward u izvodenju velikih digitalnih kampanja ili FAll.ai
u merenju Al vidljivosti — grade dugorocan autoritet koji donosi stabilnu ,prisustvo u medijima” i relevantne

industrijske citate.

Zakljucak



.Brend prisustvo na relevantnim portalima” je kompleksan sentiment brenda u Al pojam koji obuhvata mnogo vise
od linkova i pozicija u Google pretragama. U eri u kojoj Al sistemi kao $to su ChatGPT, Gemini, Perplexity i Claude
sve viSe uticu na nacin pronalazenja i interpretacije informacija, prisustvo brenda postaje pitanje kvaliteta citata,

autoriteta i kvalitativne vrednosti vase digitalne reputacije.

Ako Zelite da ostvarite pravu vidljivost i izgradite brend autoritet, vazno je koristiti napredne alate kao Sto su
FAll.ai i platforme agencija poput Four Dots i The Burnward, ali i da ugovore sa partnerima strogo definiSete

kriterjume merenja i ciljeve.

Svako obecanje o vidljivosti treba da bude transparentno i podlozno jasno merljivim KPI-jima — jer bez toga nema

ozbiljnog uspeha u modernom digitalnom okruzenju.


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

