
הפקת סרטוני פרסום היא אחד המהלכים היעילים ביותר לחיזוק קמפיין לידים בפייסבוק ובאינסטגרם, משום שסרטון טוב
מעלה את שיעור העצירה, משפר את איכות ההקלקה ומייצר יותר פניות באותו תקציב. כשבונים את הסרטון נכון, הוא לא
רק נראה טוב, אלא גם מדבר בשפה של הקהל, עונה על התנגדויות ומקדם פעולה בתוך שניות בודדות. עסקים בישראל
רואים את זה היטב בתחומים כמו נדל"ן, טיפולים אסתטיים, לימודים, רכב ושירותים לעסקים, שם הקריאייטיב קובע לא

פעם אם הליד יעלה 25 ש"ח או 110 ש"ח. לכן לא מספיק “להעלות סרטון”, צריך לחבר בין המסר, הפורמט והקמפיין.

למה הפקת סרטוני פרסום משפיעה ישירות על איכות הלידים
במערכות של מטא, כלומר פייסבוק ואינסטגרם, האלגוריתם מודד לא רק מי לחץ אלא גם מי עצר, מי צפה, מי הגיב, ומי
ביצע פעולה אחרי החשיפה. סרטון מדויק עוזר למערכת להבין מהר יותר מי הקהל הנכון, ולכן הוא תומך ב קמפיין לידים
בפייסבוק בצורה עמוקה יותר מתמונה סטטית ברוב הענפים. כשמוסיפים לזה טופס לידים מובנה, דף נחיתה טוב או

חיבור לוואטסאפ, מקבלים רצף שיווקי שמפחית חיכוך.

יש כאן גם היבט פסיכולוגי. וידאו מאפשר להמחיש תוצאה, להציג בעל מקצוע, להראות מוצר בפעולה ולייצר אמון.
בפרסום של קליניקה, למשל, תמונה יפה יכולה למשוך תשומת לב, אבל סרטון קצר שבו הרופאה מסבירה מה כולל
הטיפול, למי הוא מתאים ומה זמן ההחלמה, בדרך כלל יניב ליד בשל יותר. זה נכון גם בקידום קורסים, שם סרטון עם

מרצה אמיתי ותשובות לשאלות שכיחות משפר יחס המרה לעומת מודעה גנרית.

בפועל, שיפור יחס המרה בקמפיינים מתחיל לעיתים עוד לפני שלב הטופס. אם הסרטון מסנן נכון, פחות אנשים לא
רלוונטיים ילחצו, ואיכות הלידים תעלה גם אם העלות לליד נשארת דומה. זו בדיוק הנקודה שבה הפקת הווידאו פוגשת

אסטרטגיה, ולא רק עיצוב.

הפקת סרטוני פרסום כחלק מאסטרטגיית שיווק דיגיטלי
סרטון פרסומי טוב לא עומד לבד. הוא צריך להשתלב בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי רחבה יותר, כזו שמחברת בין קידום
ממומן לעסקים, מסרים מסחריים, משפכי שיווק ויעדי מכירה. עסק שמחפש לידים לביטוח, למשל, לא צריך את אותו סגנון
וידאו כמו משרד עורכי דין או חנות רהיטים. לכן לפני המצלמה מגדירים מטרה ברורה: האם רוצים למלא טופס, לקבל

שיחה, לגרום להרשמה לוובינר, או לייצר פגישת ייעוץ.

אחרי המטרה מגיע שלב התאמת המסר לקהל. בעלי עסקים רבים מדלגים עליו ומקבלים סרטון יפה שלא מייצר תוצאות.
אם הקהל קר, כלומר עדיין לא מכיר את המותג, הסרטון צריך להסביר מהר מי אתם ולמה להקשיב לכם. אם הקהל חם,
אפשר לקצר ולהיכנס ישר להצעה, הוכחה חברתית והנעה לפעולה. כאן נכנסת גם אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות,
כי לעיתים נכון לייצר סדרת סרטונים, ולא יחידה אחת, כדי ללוות את המשתמש מהיכרות ראשונית ועד להשארת פרטים.

מניסיוני בשוק הישראלי, עסקים קטנים ובינוניים משיגים תוצאות טובות יותר כשהם בונים ספריית קריאייטיב מתחלפת.
במקום להסתמך על סרטון אחד לחצי שנה, יוצרים כמה וריאציות לפי קהלים, כאבים, הצעות ופורמטים. כך ניהול

קמפיינים ממומנים הופך מדויק וגמיש יותר, והמערכת מקבלת חומרים חדשים בלי לשחוק קהל.

איך בונים סרטון שמחזיק את 3 השניות הראשונות
שלוש השניות הראשונות הן צוואר הבקבוק של פרסום ממומן בפיד, בסטורי וברילס. אם לא עצרתם את הגלילה, ההמשך
כבר פחות משנה. לכן פתיחה חזקה צריכה להציג כאב חד, הבטחה ברורה, שאלה מסקרנת או תמונה שמושכת את העין.
בעסקי שירותים, פתיחה כמו “למה רוב דפי הנחיתה לא מביאים לידים איכותיים” תעבוד טוב יותר ממשפט פתיחה כללי

על החברה.

בהפקת סרטונים לעסקים אני ממליץ לבנות את התסריט לפי מבנה פשוט: עצירה, זיהוי בעיה, פתרון, הוכחה, פעולה.
המבנה הזה מתאים גם לסרטוני רילס לעסקים וגם לגרסאות ארוכות יותר לפיד. אין חובה להראות הפקה יקרה. בהרבה



ענפים, צילום נקי בסמארטפון עם תאורה טובה, כתוביות ברורות וסאונד תקין יעבוד מצוין, במיוחד כשהדובר נשמע
אותנטי ולא “מקריא פרסומת”.

אורך הסרטון משתנה לפי מיקום המודעה. בפרסום ממומן בסטורי ובפרסום ממומן ברילס, לרוב עדיף טווח של 15 עד 30
שניות. בפיד אפשר לעיתים להגיע גם ל-45 שניות אם יש עניין אמיתי. כשמדובר בהצעה מורכבת יותר, כמו ייעוץ

משכנתאות או שירות B2B, אפשר לשלב סרטון קצר לחשיפה ראשונית ואז וידאו המשך לקהל שנחשף.

פתיח עם הבטחה או כאב ברור בתוך 1 עד 2 שניות.

מסר אחד מרכזי, בלי לנסות למכור חמישה דברים בסרטון אחד.

כתוביות מלאות, כי חלק גדול מהצפיות מתחיל בלי סאונד.

הנעה לפעולה ספציפית, כמו “השאירו פרטים” או “שלחו הודעה עכשיו”.

פורמטים שעובדים בקידום ממומן בפייסבוק ובאינסטגרם
לא כל פורמט מתאים לכל מטרה. קידום ממומן בפייסבוק עדיין חזק מאוד בקמפיינים של לידים, במיוחד לקהלים רחבים
יותר בגילאי 30 פלוס, בעלי משפחות ובעלי עסקים. אינסטגרם עובד מצוין בתחומי לייף סטייל, עיצוב, קוסמטיקה, אופנה,
נדל"ן ומותגים עם ויזואליות חזקה. כשמדברים על ניהול קמפיינים בפייסבוק וניהול קמפיינים באינסטגרם, לא מספיק

לשכפל אותו קריאייטיב לשני הערוצים. צריך להתאים יחס מסך, קצב עריכה ושפה.

בפייסבוק הפיד עדיין מאפשר קריאה וצריכת מידע מעט איטית יותר, ולכן אפשר לשלב קצת יותר טקסט על המסך או
הסבר מפורט יותר. באינסטגרם, במיוחד ברילס, המהירות קובעת. שם מקובל יותר להתחיל בתנועה, בפנים של אדם,
בתוצאה ויזואלית, או בכותרת קצרה מאוד. עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם חייב להביא את ההתאמה הזאת

בחשבון, אחרת תשלמו על חשיפות שלא מייצרות הקלקות.

גם לשלב המשפך יש השפעה. קהל חדש יגיב היטב לסרטון הסבר קצר או לסרטון “לפני ואחרי” אם הוא מותר רגולטורית
בענף שלכם. קהל שכבר ביקר באתר או צפה בסרטונים קודמים יתאים יותר לעדות לקוח, הדגמה, הצעה מוגבלת בזמן או

תשובה להתנגדות. כאן רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק עובד נהדר, כי הוא מאפשר להראות וידאו שונה לפי רמת היכרות.

פורמט אורך מומלץ מתי להשתמש יתרון בולט רילס 15 עד 30 שניות חשיפה לקהל קר, מוצרים ויזואליים, שירותים עם
אלמנט אנושי תפוצה מהירה וסיכוי גבוה לעצירת גלילה סטורי 10 עד 20 שניות מבצעים, דחיפות, הנעה להודעה או

לטופס מסך מלא ותחושת אינטימיות פיד וידאו 20 עד 45 שניות שירותים מורכבים יותר, הסבר, עדות לקוח מקום להסבר
מסודר יותר וידאו לרימרקטינג 15 עד 40 שניות קהל שכבר ביקר באתר, השאיר פרטים חלקית או צפה בסרטון קודם

מגדיל סיכוי להמרה בקהל חם

החיבור בין קריאייטיב לקמפיינים ממומנים ולניהול התקציב
אחד הכשלים הנפוצים הוא להפריד בין הפקת הסרטון לבין ניהול הקמפיין. בפועל, קריאייטיב לקמפיינים ממומנים הוא
חלק ישיר מהביצועים. אם המנהל המדיה לא מעורב כבר בשלב התסריט, עלולים לייצר סרטון יפה שלא תפור על מטרת
הקמפיין, על סוג הקהל או על פורמט המודעה. לכן בעבודה מקצועית יש דיאלוג רציף בין מי שאחראי על יצירת תוכן

שיווקי לעסקים לבין מי שמבצע ניהול קמפיינים PPC ופרסום ממומן בפלטפורמות עצמן.

גם התקציב משפיע על ההחלטה הקריאייטיבית. אם מדובר בתקציב התחלתי של 3,000 עד 6,000 ש"ח בחודש במטא,
עדיף בדרך כלל להתחיל עם כמה גרסאות וידאו פשוטות יחסית, לבדוק מסרים, ואז להשקיע בהפקה גדולה יותר על בסיס
נתונים. לעומת זאת, מותגים עם נפח מדיה גבוה יכולים להרשות לעצמם לצלם יום הפקה מלא עם כמה זוויות, שחקנים,

לקוחות, חומר גלם לסטורי ולרילס, וגם גרסאות לרימרקטינג.

הנה דוגמה אמיתית מהשוק: עסק בתחום השיפוצים העלה במשך חודשים תמונות לפני ואחרי וקיבל לידים בעלות שנעה
סביב 70 עד 90 ש"ח. אחרי מעבר לסרטונים קצרים עם בעל העסק עצמו, כולל הסבר של 20 שניות על תהליך העבודה,



העלות ירדה בהדרגה לאזור 45 עד 60 ש"ח, ואיכות השיחות השתפרה. זה לא קרה בגלל הווידאו בלבד, אלא בגלל
התאמה טובה יותר בין המסר, האדם שמציג אותו והקהל שנחשף אליו.

כמה עולה להפיק סרטונים לעסקים, ומה הקשר לעלות המדיה
עלות של הפקת סרטוני פרסום בישראל תלויה ברמת ההפקה, במספר הסרטונים, במשך יום הצילום, בעריכה,
באנימציה, בכתוביות ובצורך בתסריט או בקריינות. ברמה הבסיסית, עסקים רבים מתחילים מיום צילום קצר ועריכת כמה
גרסאות בתקציב של כמה אלפי שקלים. הפקה מורכבת יותר, עם לוקיישן, צוות מלא ושחקנים, יכולה לעלות משמעותית

יותר. ההחלטה הנכונה היא לא מה “זול” אלא מה יאפשר מספיק בדיקות קריאייטיב ביחס לתקציב המדיה.

כאן חשוב להבין את הקשר בין עלות ההפקה לבין הפרסום עצמו. אם עלות פרסום בפייסבוק או עלות פרסום
באינסטגרם גבוהה בענף שלכם, סרטון טוב יכול לחסוך כסף דווקא כי הוא משפר אחוזי תגובה. במילים פשוטות, לפעמים
שווה להשקיע עוד 2,000 ש"ח בהפקה אם זה מוריד עלות ליד לאורך כמה חודשי קמפיין. אותו היגיון מתקיים גם במנועי
חיפוש. עסק שמריץ קמפיין לידים בגוגל, קידום ממומן בגוגל, פרסום בגוגל לעסקים וניהול קמפיינים בגוגל יכול להשתמש

באותם סרטונים בדף הנחיתה, ב-YouTube או ברימרקטינג וכך להפיק יותר ערך מכל נכס קריאייטיבי.

בענפים תחרותיים, כמו השתלות שיער, קורסים מקצועיים או ייעוץ פיננסי, עלות פרסום בגוגל ועלות הלידים במטא
יכולות להשתנות מאוד לפי עונה, אזור וקהל. לכן צריך לחשב את התמונה הכוללת: לא רק מחיר הקליק, אלא גם איכות

הפנייה, שיעור המענה, ושיעור הסגירה בפועל.

עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן, כתוביות ודפי נחיתה משלימים
סרטון לבד לא מספיק. עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן, כותרת נכונה, טקסט מודעה מדויק ודף נחיתה מותאם הם אלה
שסוגרים את המעגל. הרבה קמפיינים נכשלים לא בגלל הסרטון, אלא בגלל חוסר עקביות בין מה שהובטח בווידאו לבין
מה שהגולש פוגש אחרי ההקלקה. אם הסרטון מדבר על פגישת ייעוץ חינם, גם הטופס צריך להמשיך את אותו מסר בלי

לבלבל.

כתוביות הן לא קישוט אלא רכיב המרה. משתמשים רבים צופים בלי קול, במיוחד בתחילת החשיפה. כתוביות ברורות
משפרות הבנה, ומסייעות גם לנגישות. בניסוח הכתוביות עדיף משפטים קצרים, מילים פשוטות ומונחים מקצועיים עם
הסבר קצר כשהם מופיעים לראשונה. כך גם נשמרת עמידה טובה יותר velolinx מודעות פייסבוק לוואטסאפ בדרישות

נגישות וגם עולים הסיכויים שהמסר ייקלט מהר.

כאשר משלבים את הסרטון עם טופס לידים בתוך פייסבוק, חשוב לשאול מעט שאלות ולהשאיר את תהליך ההמרה קצר.
כשמעבירים לדף נחיתה, מומלץ להטמיע שם את הסרטון מעל לקפל, בתוספת הוכחות חברתיות, שאלות נפוצות וקריאה

ברורה לפעולה. בעולמות של פרסום בפייסבוק לעסקים ופרסום באינסטגרם לעסקים, כל חיכוך קטן עולה כסף אמיתי.

מגדירים קהל אחד, הצעה אחת ופעולה אחת לכל סרטון.1. 

מפיקים לפחות 3 גרסאות פתיחה שונות לבדיקת ביצועים.2. 

מתאימים יחס מסך ועריכה נפרדת לפיד, סטורי ורילס.3. 

בודקים את הקשר בין הסרטון, הטופס ודף הנחיתה לפני העלייה לאוויר.4. 

מדידה, בדיקות ורימרקטינג בגוגל ובפייסבוק
בלי מדידה, אי אפשר לדעת אם הסרטון באמת חיזק את הקמפיין. המדדים הראשונים לבדיקה הם לא רק עלות לליד, אלא
גם אחוז צפייה, שיעור עצירה, CTR, כלומר שיעור הקלקה, ועלות לתוצאה. אם יש הרבה צפיות אבל מעט פניות, ייתכן

שהסרטון מעניין אך לא מכוון. אם יש הרבה הקלקות וטפסים חלשים, ייתכן שהמסר מושך קהל לא מתאים.

כדאי לבצע בדיקות A/B מסודרות. לפעמים שינוי של משפט פתיחה, פריים ראשון או עדות לקוח משנה את כל התמונה.
בעסקי שירותים בישראל ראיתי פעמים רבות שסרטון עם בעל העסק עצמו ניצח גרסה “מלוטשת” יותר עם קריין חיצוני,

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


פשוט כי רמת האמון הייתה גבוהה יותר. מצד שני, בתחום יוקרה או פרויקטים יקרים, עריכה מוקפדת ולוק ויזואלי גבוה
תורמים לתחושת המותג.

רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק הוא השלב שבו אפשר להחזיר את מי שכבר גילה עניין. מי שביקר באתר דרך קידום ממומן
בגוגל, מי שצפה ב-50 אחוז מהסרטון באינסטגרם, או מי שפתח טופס ולא השלים, יכול לקבל סרטון המשך שמטפל
בהתנגדות אחרת. כך ניהול קמפיינים ממומנים הופך מדויק יותר, ולא נשען רק על ניסיון לגייס כל ליד בחשיפה הראשונה.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון פרסום לקמפיין לידים?

ברוב המקרים, 15 עד 30 שניות יספיקו לקמפיין לידים בפייסבוק ובאינסטגרם, במיוחד בסטורי וברילס. אם ההצעה
מורכבת יותר, אפשר להגיע גם ל-40 או 45 שניות, בתנאי שהפתיחה חזקה והמסר נשאר ממוקד.

האם חייבים הפקה יקרה כדי לראות תוצאות?

לא. הרבה עסקים משיגים תוצאות טובות עם צילום פשוט אך מדויק, כל עוד התסריט, התאורה, הסאונד והכתוביות
ברמה טובה. הפקה יקרה יכולה לעזור במותגים מסוימים, אבל היא לא תתקן מסר חלש או הצעה לא ברורה.

מה עדיף, טופס לידים בתוך פייסבוק או דף נחיתה?

טופס לידים מתאים כשחשוב להקטין חיכוך ולקבל נפח פניות מהר, במיוחד במובייל. דף נחיתה מתאים כשצריך לסנן טוב
יותר, להסביר שירות מורכב או לחמם את הפונה לפני שהוא משאיר פרטים. לעיתים נכון להריץ את שני המסלולים

במקביל ולבדוק איכות סגירה.

איך יודעים אם הסרטון באמת משפר את הקמפיין?

בודקים לא רק עלות לליד, אלא גם איכות ליד, שיעור מענה, זמן שיחה ושיעור סגירה בפועל. אם הסרטון מוריד עלות, אבל
הלידים חלשים יותר, הוא לא באמת שיפר את התוצאה העסקית.

האם אפשר להשתמש באותו סרטון גם לגוגל וגם לרשתות חברתיות?

כן, אבל בדרך כלל צריך התאמות. סרטון שהוכן לקידום ממומן בפייסבוק לא תמיד יתאים כמו שהוא לדף נחיתה של
קמפיין לידים בגוגל או לפרסום ב-YouTube, ולכן נכון לערוך גרסאות שונות לפי ערוץ ומטרה.

כל כמה זמן צריך לרענן קריאייטיב?

זה תלוי בתקציב, בתדירות החשיפה ובגודל הקהל, אבל בעסקים רבים מומלץ לרענן וריאציות כל 3 עד 6 שבועות.
כשמדובר בקהל קטן או בתקציב גבוה, שחיקה יכולה להגיע מהר יותר ודורשת החלפה תכופה יותר.

כשמחברים בין הפקת סרטוני פרסום, אסטרטגיה נכונה וניהול מדיה מדויק, קמפיין לידים בפייסבוק ובאינסטגרם הופך
ממערכת שמביאה “טפסים” למנגנון שמייצר פניות איכותיות יותר ועסקאות טובות יותר. אם אתם כבר משקיעים בפרסום
ממומן, שווה לבדוק האם הווידאו שלכם באמת עובד עבור הקמפיין, או רק ממלא את המסך. לפעמים שינוי קטן בסיפור,

בפנים שמופיעות בסרטון או בקריאה לפעולה הוא מה שמזיז את המספרים למקום הנכון.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות



ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

