Uvodenje SEO strategije za viSe trzista zahteva mnogo vise od prevoda sadrzaja ili jednostavnog repliciranja sajta.
Kompanije poput Coca-Cola i Philip Morris International uspesno upravljaju globalnim i regionalnim SEO
kampanjama zahvaljujuci precizno postavljenim ugovorima sa agencijama koje znaju kako da tehnicki i strateski
pristupe multi-market optimizaciji. U ovom tekstu ¢emo detaljno objasniti Sta je bitno ukljuciti u ugovor sa SEO

agencijom kada imate prisustvo na vise trzista.

Tehnicki SEO kao osnova

Nije retkost da se SEO fokusira pretezno na sadrzaj i link building, SEO audit checklist 2026 ali za uspeh na vise
trzista je tehnicki SEO neophodan kao ¢vrst temelj. Agencija mora biti primarno odgovorna za tehnicke deliverables

— to su kljucne stavke koje treba precizno definisati u ugovoru.

* Server audit: Redovan pregled servera i performansi koji ukljucuje proveru brzine, dostupnosti i konfiguracije,
kako bi se izbegli tehnicki problemi koji mogu negativno uticati na rangiranje.

* Redirect mapping: Jasna mapa preusmeravanja koja omogucava da URL struktura bude konzistentna i da se

site migracije ili promene na nivou URL ne odraze negativho na SEO.

Ovaj pristup omogucava da svi tehnicki aspekti budu predvidivi i odrzivi u dugorocnom periodu. Samo tehnicki
dobro izvedena implementacija moze garantovati da slozeni sistemi sajta, kao Sto su oni na kojima radi Four Dots,

funkcionisu besprekorno.

Arhitektura: subfolder vs subdomain

Kada govorimo o multi-market sajtovima, veoma je vazno definisati koji model ¢e se koristiti za regionalne ili

lokalne segmente — subfolder ili subdomain.

Aspekt Subfolder (npr. site.com/fr/) Subdomain (npr. fr.site.com) Link equity i autoritet Deljen izmedu trzista,
prednost za globalni autoritet Potencijalna fragmentacija linkova i autoriteta SEO upravljanje Centralizovan i

jednostavniji monitoring Moze zahtevati zasebne SEO strategije za svaki subdomain Hreflang implementacija
Sazetija i lakSa implementacija Teza za upravljanje i ¢eS¢e greske Tehnicka kompleksnost Niza, bolje mapiranje

redirect-a i server audit Visa, potrebna slozenija infrastruktura

Agencija mora jasno definisati u ugovoru koju arhitekturu preporucuje i zasto, ukljucujuci i obaveze oko odrzavanja
i pracenja potencijalnih problema. Pre svega, vazno je da ugovor predvidi i koris¢enje alata i tehnika za precizno

mapiranje i optimizaciju, kao $to su server audit i redirect mapping.

Link equity i deljenje autoriteta

Jedna od najces¢ih gresaka u multi-market SEO jeste ignorisanje kako link equity tece kroz razliCite verzije sajta.

Link equity, odnosno vrednost linkova, mora se optimalno deliti izmedu regionalnih segmenata kako bi svaki deo
imao potencijal za organski rast.

¢ Ugovorne obaveze oko link strategije: Ukljucite definisanje nacina na koji agencija planira da rasporeduje i
optimizuje linkove izmedu razlicitih verzija sajta.

* Pracenje i analiza: Ugovor mora da definiSe reporting obaveze — kako se meri deljenje link equity, kojim

alatima i koliko Cesto se pruzaju izvestaji.
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* lzbegavanje ,set and forget” modela: Link profile treba aktivno pratiti, posebno u viSetrziSnim okruzenjima

kako se ne bi fragmentirao autoritet i SEO vrednost.

Agencija koja insistira na pravilnom tehnickom izvodenju link strategije omogucdava stabilan i odrziv organski rast,

Sto potvrduju primeri velikin kompanija kao Sto su Coca-Cola ili Philip Morris International.

Hreflang implementacija i stalni maintenance

Jedan od tehnicki najizazovnijih elemenata za web sajtove sa vise trzista je hreflang tag koji obezbeduje da Google

i drugi pretrazivadi pravilno prikazuju jezike i regionalne verzije sajta korisnicima.
Kljucne stavke koje ugovor treba da pokrije u vezi sa hreflangom:

1. Precizna i dokumentovana implementacija — agencija mora u ugovoru garantovati upotrebu validnih i

ispravnih hreflang labela prema preporukama Googlea.

2. Odrzavanje — hreflang nije ,set and forget”. Mora biti definisano da c¢e agencija redovno proveravati i
ispravljati potencijalne greske.
3. Izvestavanje — ugovor treba da definiSe reporting obaveze, ukljucujudi periodicne izvestaje o statusu i

greskama pronalazenim u Google Search Console.

4. Upotreba alata za monitoring — agencija bi trebalo da koristi automatizovane alate za pracenje (ukljucujuci

crawlere i Google Search Console integracije) za visoku preciznost odrzavanja.

U danasnje vreme, kada se trziSta mogu brzo menjati i agregacije sadrzaja razliCitih jezika zahtevaju poseban
monitoring, takav pristup je neophodan. Primeri iz prakse, kao Sto ih sprovode Four Dots u radu za velike
regionalne brendove, jasno pokazuju da bez redovnog mantenimientoa hreflang tagova moze doci do znacajnih

problema u vidljivosti.

SLA (Service Level Agreement) i Reporting obaveze
Izuzetno je vazno da ugovor sadrzi jasno definisane SLA odredbe koje obuhvataju:
* Vremenske okvire odgovora na probleme: Na primer, hitne tehnicke popravke moraju biti reSene unutar

24-72 sata.

* Reporting obaveze: Detaljni izvestaji koji objedinjuju sve trziSta u jedinstveni dashboard, kao i mogu¢nost
poredenja performansi na vise nivoa.
* KPI-jevi i metrike: DefiniSu jasno ocekivanja vezano za tehnicke deliverables, ukljucujudi server audit

rezultate, status redirect mapiranja i stanje hreflang tagova.
* Redovni sastanci i revizije: Periodi¢ni pregledi postignutih rezultata i planova za unapredenje.
U suprotnom, bez ovih stavki lako dolazi do nedoslednosti i problema u koordinaciji izmedu razlicitih regionalnih

SEO timova i same agencije. Idealan ugovor omogucava da se izbegnu ceste greske koje dovode do problema u

Google Search Console i padova u organskom saobracaju.



Zakljucak

Kada pravite ugovor sa SEO agencijom za poslovanje na vise trzista, kljucno je da tehnicki deliverables ne budu

tretirani kao ,nesto $to se podrazumeva”. Potrebno je detaljno definisati:

Temeljni tehnicki SEO rad sa server auditom i redirect mappingom

Izbor i opravdanost arhitekture sajta (subfolder vs subdomain)

Strategiju za link equity i autoritet u viSe regionalnih segmenata

® Implementaciju i kontinuirani maintenance hreflang tagova

Precizne SLA i reporting obaveze, sa jasnim merljivim indikatorima

Samo takav ugovor moze garantovati stabilnost i rast SEO performansi na globalnom ili regionalnom nivou.
Kompanije poput Coca-Cola, Philip Morris International i agencije poput Four Dots ve¢ godinama pokazuju da

je ovo jedini nacin za uspes$an SEO posao u visetrzisnim uslovima.
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