Al BEZ TAJEMNIC | AUTOMATY REKLAMOWE

Al w reklamach Google i Meta - co robia
automaty i dlaczego trzeba ich pilnowac

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: lipiec 2026 - Czas czytania: ok. 7 minut

.Kampanie inteligentne same sie optymalizuj3" — to p6t prawdy sprzedawane jako
catos¢. Automaty reklamowe (Performance Max w Google, Advantage+ w Meta) sg
jednoczesnie potezne i Slepe: potezne w liczeniu milionéw aukgji, slepe na
wszystko, czego im nie powiesz o Twoim biznesie. Ten artykut ttumaczy, co robia
naprawde — i pokazuje szes¢ miejsc, w ktérych cztowiek musi trzymac reke na

kierownicy.

I Co automat robi genialnie - a czego nie wie wcale

”~ ™~

4 Genialnie:

Licytuje w czasie rzeczywistym w milionach aukcji naraz; dobiera odbiorcéw po sygnatach
niedostepnych recznie; testuje setki kombinacji kreacji; znajduje konwersje w miejscach, w
ktorych sam bys nie szukat. W czystej mechanice licytowania cztowiek przegrat z automatem

dawno temu — i stusznie mu ja oddat.

@ Nie wie wcale:

Nie zna Twojej marzy — zoptymalizuje pod konwersje, nawet jesli sprzedaje najmniej optacalne
produkty. Nie odréznia wartosciowego leada od spamu w formularzu — dla niego oba to
.Ssukces". Nie zna Twojego obszaru dziatania, poki go nie zawezisz. | najwazniejsze: wyda budzet

zawsze — celem automatu jest wydac ,skutecznie" wedtug wtasnej definicji, nigdy zaoszczedzic.

I 6 miejsc, gdzie cztowiek trzyma reke na automacie

1 Definicja konwersji — najwazniejsza decyzja na koncie

Automat uczy sie na tym, co nazwiesz sukcesem. Telefon dtuzszy niz minute i
zwalidowany formularz — tak. Kazde wejscie na strone kontakt — nie. Nakarm go

Smieciowymi konwersjami, a nauczy sie przynosi¢ smieci. Perfekcyjnie i na skale.



2 Wartosci konwersji i marze

Powiedz automatowi, ze lead na ustuge A jest wart trzy razy wiecej niz na ustuge B —
inaczej bedzie traktowat oba jednakowo i optymalizowat pod ilo$¢, nie zysk. To

bezposrednie zastosowanie liczb z naszego artykutu o CAC i marzach.

3 Wykluczenia: frazy, lokalizacje, umieszczenia

Klasyka gatunku: budzety przepalane na frazy z ,za darmo" i ,praca”, na wojewddztwa
poza obszarem dziatania i na dziwne umieszczenia w sieci reklamowej. Automat sam sie

z tego nie wykluczy — to praca cztowieka, tydzien po tygodniu.

4 Jakos¢ wsadu: kreacje i komunikaty

Automat miesza i testuje to, co dostat — nie wymysli za Ciebie oferty ani wyroznika.
Stabe teksty i przypadkowe grafiki na wejsciu daja zoptymalizowana... stabos¢ na

wyjsciu.

5 Limity i struktura konta

Twarde budzety dzienne oraz oddzielenie fraz brandowych od reszty — zeby automat nie
przypisywat sobie zastug za klientow, ktorzy i tak wpisali nazwe Twojej firmy. Bez tego

rozdziatu raporty wygladaja pieknie, a prawda skromniej.

6 Cotygodniowy audyt anomalii

Nagty skok kosztu klikniecia, dziwne umieszczenia, lawina ,konwersji" bez telefondw w

firmie — automaty psuja sie po cichu. To doktadnie ta ,niewidzialna praca" z naszego

artykutu o kulisach miesigca agencji.

Zasada wsadu (zapamietaj jedna rzecz z tego artykutu): automat to wzmacniacz.
Dobre dane o konwersjach i dobre kreacje wzmocni znakomicie — ale zte tez, tylko
Agencja Marketingowa szybciej i drozej. Po polsku brzmi to tak: Smieci na wejsciu,
Smieci na wyjsciu, w cenie premium. Dlatego praca nad kampaniami w 2026 roku to
w mniejszym stopniu ,ustawianie stawek", a w wiekszym — pielegnowanie tego, czym

automat sie zywi.

3 mity sprzedazowe o automatach: ,wystarczy wiaczy¢ Performance Max i dziata
samo" — dziata znaczy tu wydaje; ,im wiecej danych damy automatowi, tym lepiej" —
wiecej nie znaczy lepiej, lepiej znaczy czysciej (jedna dobra konwersja bije piec

watpliwych); ,kampanie reczne to przesztos¢" — hybrydowe struktury z ludzka


https://maps.google.com/?cid=18317777100987546330&g_mp=CiVnb29nbGUubWFwcy5wbGFjZXMudjEuUGxhY2VzLkdldFBsYWNlEAIYBCAA

kontrolg wcigz wygrywaja w wielu branzach lokalnych, gdzie automat ma za mato

danych, zeby btyszczed.

Z naszej praktyki (dane uproszczone):

Klient prowadzit Performance Max samodzielnie - ,bo przeciez samo sie
optymalizuje". Audyt pokazat, ze automat robit doktadnie to, co mu kazano, i w tym
tkwit problem: okoto 40% budzetu szto na frazy z ,za darmo”, ,praca" i ,jak samemu
zrobic¢", a konwersja byto kazde wejscie na podstrone kontaktu — wiec system uczyt
sie przyciggac ciekawskich, nie klientow. Przebudowa: konwersja zdefiniowana jako
telefon powyzej minuty i zwalidowany formularz, komplet wykluczen, rozdzielenie
kampanii brandowej. Po dwdch miesigcach koszt sensownego leada spadt o potowe
— przy niezmienionym budzecie. Automat nie byt ani gtupi, ani zepsuty. Byt

postuszny. To zawsze pytanie o rozkazy.

I Q&A: zycie z automatami

1. Czy w 2026 da sie jeszcze prowadzi¢ kampanie ,,recznie"?

Coraz mniej — platformy konsekwentnie pchajg wszystkich w automatyzacje i ograniczaja reczne
pokretta. Gra nie polega juz na walce z automatem, tylko na sterowaniu nim przez to, co jeszcze
kontrolujesz: definicje konwersji, wsad, wykluczenia i limity. Kto to rozumie, wygrywa z tymi,

ktorzy ,po prostu wigczyli".

2. lle czasu tygodniowo wymaga ,,pilnowanie” automatu?
Przy aktywnych kampaniach matej firmy: realnie 2-4 godziny tygodniowo na przeglady,
wykluczenia i testy wsadu — plus reagowanie na anomalie, ktére nie pytaja o kalendarz. To

doktadnie ta praca z trzeciego tygodnia naszego ,miesigca z zycia budzetu".

3. Panel ,,sugeruje” podniesienie budzetu i wiaczenie nowych opcji. Stucha¢?

Z rozmystem: sugestie platform optymalizujg w pierwszej kolejnosci przychdd platformy. Czesc
bywa trafna, ale zadna nie jest neutralna. Filtruj kazda przez wtasne liczby — koszt leada, marze,
moce przerobowe — zanim klikniesz ,zastosuj". Dobra agencja marketingowa robi to za Ciebie

odruchowo.

Werdykt Boostwave

Automaty reklamowe to najlepszy pracownik, jakiego kiedykolwiek zatrudnisz do
licytowania — i najgorszy, jakiego mozna zostawi¢ bez polecen. ,Ustawic i zapomniec" byto

chwytliwym hastem sprzedazowym; w praktyce 2026 roku obowiazuje ,ustawic i dogladac".



Réznica miedzy jednym a drugim to zwykle potowa Twojego kosztu leada — w jedng albo w

druga strone.

Chcesz audyt swojego konta pod katem tych 6 punktow kontroli?

» Sprawdzimy, co automat robi z Twoim budzetem: Poznaj oferte Boostwave

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy. Pomagamy firmom zamienia¢ widocznos$¢ w klientow.

([ Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

BoostWave - Skuteczne SEO

Jestesmy ekspertami SEO, ktéra pomaga biznesom ze stolicy wygrywac¢ walke o klienta. Nie

oferujemy spamu, stawiamy na techniczne SEO i analityke.

Zobacz oferte: https://boostwave.pl
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